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FACTS: HOHE MOBILE-NUTZUNG

Average Daily Hours Spent Per Device
on Mobile in 2018

Emerging Markets Mature Markets
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Die Suche ist kein
ublicher Startpunkt bel
der Mobile Nutzung
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VERANDERTE MEDIENNUTZUNG
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Warum ist
Instagram fur

Mobile Werbung

perfekt geeignet?
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INSTAGRAM GESTERN & HEUTE | KENNZAHLEN (Q3/2019)

>1 Mrd. A

monatlich aktive
Nutzer weltweit

80%

aller Profile folgen mind 1.
Unternehmen auf IG

30 Mio.

Unternehmensprofile
weltweit

4.2 Mrd.

Likes pro Tag weltweit

> 800 Mio.

tagliche Nutzer
weltweit

> 600 Mio.

nutzen Instagram Stories
taglich




EXTREME MOBILE NUTZUNG
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Verweildauer auf
Mobile Geraten

100 x
Tag p.
24*/32**
+ 80% Wiedergabedauer in den .
letzten 12 Monaten Mln. prO Tag
+ 400% Video in den letzten * 5 25 Jahre

12 Monaten ** < 25 Jahre



INSTAGRAM IN DER SCHWEIZ
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Feed & Stories

» 2.5 Mio. Menschen (13+)
» 2.4 Mio. Menschen (16+)
» 2.3 Mio. Menschen (18+)

100 % Mobile
Stories

> 2.1 Mio. Menschen total
> 1.2 Mio. Menschen taglich

Approx. gemass Werbeanzeigenmanager



INSTAGRAM IN DEUTSCHLAND
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Feed & Stories
> 17 Mio. Menschen (16+)
> 16 Mio. Menschen (18+)

100 % Mobile

Stories
> 16.0 Mio. Menschen total
> 9.8 Mio. Menschen taglich

Approx. gemass Werbeanzeigenmanager




INSTAGRAM IN OSTERREICH
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Feed & Stories
> 2.0 Mio. Menschen (16+)
> 1.9 Mio. Menschen (18+)

100 % Mobile

Stories
> 1.8 Mio. Menschen total
> 1.2 Mio. Menschen taglich

Approx. gemass Werbeanzeigenmanager




INSTAGRAM STORIES WACHSTUM:
TAGLICHE AKTIVE NUTZER
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INSTAGRAM STORIES?

Instagram Feed

Inhalte werden vertikal
Im Feed dargestellt und
sind maximal im Format
1:1.

Der Nutzer scrollt um
neue Inhalte zu
entdecken.

Inhalte werden sehr oft
ohne Ton konsumiert.

7210 PM

Gefdllr 2153 Mal
stoven_cigale Decisions decisions . what would you
vkl de
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Instagram Stories

Die Inhalte werden
horizontal pro Konto
chronologisch
dargestellt und sind
bildschirmfullend.

Der Nutzer swiped /
druckt sich von einer
Story zur nachsten.

Inhalte werden haufig
mit Ton konsumiert.
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CONTEXT & PLATZIERUNG

Mein Freund Daniel

» S ‘ Brand-Advertising
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* Meine Freundin Lindsay
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PLATZIERUNGEN INSTAGRAM




INSPIRATION
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Locals love the outdoors
here. From beaches to
hush land, there's a lot of
nature to explore in this
city and its surroundings

After a day of exploring,
choose between sunset
drinks at Manly'‘s Skiff
Ciub or Bondi Icebergs
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Can you guess?

AUCKLAND = SYDNEY

We'rein

] _SYDN.‘ Y, AUSTHTIA_—J;,_M




PARTIZIPATION
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Thank you for all the beautiful
smykimmoment posts!
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KLM Royal Dutch Airlines #

Welcome to our official Instagram account. We are happy to
have you on board! Please contact our Facebook team for
service questions.

kim.com/

v noe_tondeur kununu_com. socialbakers « 1 more
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TARGETING GESTERN UND HEUTE

Alter: 25-54

.
‘. )
35Jahre alt, mag Basketball’, ka
%zessgetréhke, nutzt exklusivn

~,.das Smartphone

estern / heute auf «Online-
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INSTAGRAM TARGETING STUFEN

e
Fe

Demographie 18-25, mannlich, Single, Student
@ Geografie Winterthur +25 KM
Instagram
/ S &8 Interessen Volleyball, Kino, Open Air, SRF 3
@ Verhalten Samsung Galaxy S8, reist haufig
Q_g)g Verbindungen Nicht Follower unseres Accounts
N
|n t ram Kein Website Besucher 30 Tage
stagra Q_g)g Matching
Custom Audiences
Nicht Kunde (Telefon/E-Mail)
Instagram
, Lookalike Audiences Q‘E%P Matching Website Besucher
N
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CUSTOM AUDIENCES

CRM
Datenbank

Nutzer
Instagram

Ubereinstimmende
Zielgruppe
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Ansprache bestehender Kunden
Interessenten (Retargeting)



LOOKALIKE AUDIENCES

Instagram analysiert die
Profildaten der Nutzer aus der
Datenquelle und erstellt eine
neue Liste mit statistischen

Klonen.
Tagliche Kunden Hochpreis- Kunden, die in den
Kunden letzten 3 Monate
mind. 3x gekauft
haben
"'__und_MenSChen die Ansprache potentieller
ahnlich aussehen Neukunden (Prospecting)
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INSTAGRAM TARGETING STUFEN
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Standard Audiences Custom Audiences Lookalike Audiences

@/ Ansprache @ Ansprache @ Ansprache
- @ potentielle @ bestehende @ potentielle
— Neukunden Kontakte Neukunden
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TARGETING: VON GENAU ZU HOHER REICHWEITE
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breites Targeting, dafur grossere Reichweite
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VIDEO WERBEANZEIGEN

Videos

Branding / Awareness / Traffic /
Consideration / Conversion
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KARUSSELL WERBEANZEIGEN
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Videos Fotos Text

Branding / Awareness / Traffic
Consideration / Conversion




COLLECTION ADS
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Videos

Fotos

Traffic / Conversions/
Leadgenerierung

Text




INSTANT EXPERIENCE
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Videos Fotos Text

Branding / Awareness / Traffic
Consideration / Conversion
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Shop through the Qantas Mall
and earn Qantas Points on
every dollar spent




HOCHSTE EFFIZIENZ:
INSTAGRAM STORIES KOMBINIERT MIT FEED
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REALTIME REPORTING & MEASUREMENT

ull Swisscom T 11:45 il Swisscom & 11:44 < 84% W

< Insights < Insights

Aktivitat
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Profilaufrufe mEm

Website-Klicks hutterconsult

Zielgruppe

Reichweite

1,901 Abonnenten

Beliebteste Standorte

Reichweite

Impressionen 1,319
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HUTTER CONSULT AG
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Kapellstr. 6 +4152 508 7010 info@hutter-consult.com www.hutter-consult.com
CH 8355 Aadorf
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